
ŽIGOVIŽIGOVI

Vidiš li sve ove žigove?
Svijet je pun žigova!

Kada smo kod toga, moramo
odlučiti šta će biti naš žig.

Mi ćemo, Ping Pong, ući u
historiju…

Šta su ti žigovi o
kojima Marko priča?

Stvarno
jeste!

SAZNAJ OVDJE!
SVE INFORMACIJE O

ŽIGOVIMA!



Jesi li siguran da je ovo pravo
mjesto?

Da, to je mjesto gdje prave majice
po narudžbi.

Super! To je
upravo ono što nam

treba!

Razmislite,
naručimo čisto
bijele majice!

PING PONG
OSMISLI DIZAJN…

MI IH
OSLIKAVAMO I NA
NJIH STAVLJAMO
NAŠ ŽIG I…

PRODAJEMO IH
NA ULICI!

Evo ga!

MAJICE PO
SUPER

POVOLJNOJ
CIJENI



Nadam se da će uspjeti! Borit ćemo se sa
konkurencijom nekih veoma poznatih

robnih marki!

Ali oni nemaju tim poput našega…

Mislim da bi trebalo
biti dovoljno mjesta za

sve.

Poznati žigovi
već imaju svoje

mjesto...

Jeste li čuli o
najnovijem poslu

Triki Rikija?

KOPIRA POZNATE
ŽIGOVE…

I PRODAJE ROBU…

KAO DA SU
ORIGINALI!

A s obzirom da će naše majice
biti jedinstvene…

Bit će mjesta
i za nas!



Riki je prevarant! Pokazat ćemo mu da
možemo pošteno

zarađivati…

I to sa našim žigom!

Pozdrav svima! Bila sam u uredu za
registraciju žigova …

Žig može biti riječ, figura,
etiketa, zvuk, znak u tri

dimenzije…

To je ono po čemu se neki označava kao proizvod te osobe
ili preduzeća, kako ga ne bi greškom zamijenili sa drugim!

ŠTA JE ŽIG ?ŠTA JE ŽIG ?

A, evo dolazi
i Čuli…Vrijednim

radom…

Žig je svaki znak koji se koristi u

trgovini kako bi se napravila razlika

između roba i usluga jedne osobe ili

preduzeća i roba i usluga drugih”



Ako ljudi mogu prepoznati
proizvod koji žele, onda ga

mogu tražiti.

AKO JE PROIZVOD DOBRO PRIHVAĆEN, LJUDI
ĆE PREPOZNAVATI ŽIG, KOJI ĆE I SAM
POSTATI POZNAT TE ĆE MU PORASTI

VRIJEDNOST.

Ako razmislite o tome na drugi način, bez žiga niko
neće prepoznati proizvod.

Zbog toga je tako
važno imati žig!

Čokolada je, veoma je
ukusna, ali ne mogu se
sjetiti robne marke…

Žao mi je, ne mogu
pogoditi!

ŽIG SE MOŽE KORISTITI DA BI
SE RAZVIO IMIDŽ I STIL
ODREĐENOG PROIZVODA.

To zvuči
jasno.

Najbolji
Starburger

Nikada nije bilo
jasnije!

Tako je, a sam trgovac može reklamirati svoj žig
oglašavanjem.



Dakle, zapamtite, društvo, ako žig postane
poznat, ljudi će ga prepoznavati

i primjećivati, i…

Ali stanite malo… šta ako drugi
kopiraju ili imitiraju naš žig?

Doći ćemo do samog vrha!

Oni trebaju biti
znaci prepoznavanja,

a ne zabune.

Ali šta ako nas,
ipak, kopiraju ili

imitiraju?

To nije dozvoljeno, žigovi moraju biti
posebni, i moraju se razlikovati od

svih drugih koji postoje.

Zapljena i kazna? Zašto
tolika kazna, kada mi je

posao tako mali?

Da biste zaštitili svoj
žig, najprije ga morate

registrirati.

Uhh! A ako ga nisam
registrirao?

Da, varalice
jedna!

Krivotvorenje je ozbiljan
prekršaj, gospodine…

PRIJAVLJUJEMO IH ORGANIMA VLASTI ZBOGPRIJAVLJUJEMO IH ORGANIMA VLASTI ZBOG
KRŠENJA ZAKONA.KRŠENJA ZAKONA.

Zaradit ćemo
novac!



Ne možeš ga
zaštititi! 1

Registracijom ti postaješ
odgovoran i zadužen za taj žig

Jedini koji ga ima
pravo koristiti.

Registracija vrijedi deset
godina, ali se može stalno i

iznova obnavljati. 2

Svi moramo predložiti riječi koje se
dopadaju potrošačima, a zatim izabrati

najbolju.

1 U nekim zemljama moguće je zaštititi neregistrovane žigove.

2 U nekim zemljama period registracije je duži.

Morate zapamtiti da potrošači
vežu žig za proizvod.

Trebali bismo osmisliti
naš žig i odmah ga

registrirati. Izvolite, ovim
putem molim vas!

Da li to vrijedi za
cijeli život?

Postaješ njegov
vlasnik…



Šta mislite da
to bude

A šta mislite da
ga nazovemo

Ups !
Izvinite…

Osim, naravno,
uz dozvolu
vlasnika.

MOŽEŠ DATI
DOZVOLU?

Da, poznat je u
cijelom svijetu!

Zar zaboravljaš da ne možemo
koristiti žig koji je već registriran?

Šta, misliš kao
Reebok,

žig u TV
reklamama…?

Zvuči kao
neki lijek.

BAMAČUPIN ?
BAMAČUPIN ?

Od naših
imena:
Babi,
Marko,
Čuli,
Ping Pong…

Sugestivni ili oni koji
podsjećaju na nešto.Takvi
nazivi upućuju na kvalitet
proizvoda ili usluge:

Proizvoljni. Oni znakovi
gdje nazivi ne opisuju niti
sugerišu sugeriraju kvalitet
proizvoda ili usluge:

Maštoviti i izmišljeni.
Bez ikakvog konkretnog
značenja:

Postoje razne
vrste žigova

Slastno

KRCKOKRCKO

KINGKING
KrunaKruna

LabudLabud



Biti vlasnik žiga isto je kao
biti vlasnik automobila.

Ali možemo mu odrediti
cijenu tako da ostvarimo

dobit?

Hajdemo društvo,
moramo odlučiti kakav

će nam biti žig!

Zašto ne bismo uzeli
moje ime,

Zašto da ne? To je
proizvoljan žig!

HA, HA...

A zašto ne
MARKO

TAŠTINA?

To zavisi o tržišnoj vrijednosti žiga, i zbog toga je ugled
tako važan, sjećate se?

ŽIG JE NEMATERIJALNA,
POKRETNA IMOVINA.

ŽIG JE, KAO I SVAKA
DRUGA ROBA, UNOVČIV.

Radi se o nečemu što možete prodati ili
dozvoliti nekome da koristi na određeno

vrijeme, pod uslovom da
plati korištenje.

k



Ne moram biti ja!
Moglo bi biti i

Čuli Sezam.Čuli Sezam.

Ne!

Čuli Sezam je moje ime, to je
poput mog vlastitog žiga, ja ga

posjedujem, i ne bih ti dozvolila
da ga koristiš.

Postoje i zabrane za
registriranje žiga , koje

se razlikuju ovisno o
zakonima svake zemlje

pojedinačno.

ZZa više informacija,
posjetite lokalni ured za
žigove u vašem gradu .

A šta mislite da naš
žig bude

FORFORLLIFE?IFE?

Sviđa mi se

FORFORLLIFEIFE !!
FORFORLLIFEIFE !!®

sa oznakom ® što znači
registriran.

FORFORLLIFEIFE
Odjeća za život
FORFORLLIFEIFE, volim

FORFORLLIFEIFE nosim...

Tako je! Sada ga samo trebamo
dizajnirati i registrirati!

Ali pazite….



Naše majice će biti FORFORLLIFEIFE®, ali šta ako neko
ponudi FORFORLLIFEIFE® karamele, na primjer?

To može uraditi zato što se radi o
različitom proizvodu, koji nema nikakve
veze sa našim majicama.

Nema rizika od zabune kada proizvodi nemaju
ništa zajedničko, kao na primjer automobili i

fotoaparati. Različiti proizvodi su razvrstani u
različite kategorije.

A ko odlučuje o kategorijama?

Ovo je naša prijava…

I, ako mogu dobiti
ovjerenu kopiju, molim vas.

Dobro. Šta sada?

KATEGORIJE PROIZVODA UTVRĐENE
SU SPORAZUMOM O MEĐUNARODNOJ

KLASIFIKACIJI IZ NICE

SPORAZUM O

MEĐUNARODNOJ

KLASIFIKACIJI

IZ NICE

Ured za
registraciju

žigova



Moramo objaviti prijavu u
glasniku ureda za žigove

Da bi svako ko ima prigovor, odnosno ko je protiv
našeg žiga mogao o tome obavijestiti ured za

žigove.
A ako niko nije

protiv?

U tom slučaju ured provjerava da li je prijava ispravna.

Naš je proizvod dobio svoj
registrovani žig …

Bilo je mnogo rada i truda, ali naš žig
ima ugled i sada… Svi zarađujemo!

Ljudi ga prepoznaju i
traže…

Zašto?

Nakon nekog vremena…

FORFORLLIFEIFE®
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