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Kada smo kod toga, moramo
odluCiti $ta e biti nas Zig.
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Vidis li sve ove Zigove?
Svijet je pun Zigoval =

)
3 7 Stvarno
DAY este! @)

Mi éemo, Ping Pong, uéi u
historiju...

Sta su ti Zigovi o
kojima Marko pric¢a?

SAZNAJ OVDJE!
SVE INFORMACIJE O

ZIGOVIMAI




Jesi li siguran da je ovo pravo
mjesto?

Da, to je mjesto gdje prave majice

po harudzbi.
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Super! To je
upravo ono $to ham

POVOLINOJ
CIJENI
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Razmislite,
naruéimo Cisto
bijele majice!

PING PONG
OSMISLI DIZAJN...

MI IH
OSLIKAVAMO I NA
NJIH STAVLTAMO
NAS ZIG I

PRODAJEMO IH
NA ULICT!




Nadam se da ¢e uspjetil Borit ¢emo se sa Ali oni nemaju tim poput nadega...
konkurencijom nekih veoma poznatih
3 robnih marki!
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Mislim da bi trebalo
biti dovoljno mjesta za
sve.

—

A s obzirom da ¢e nase majice
biti jedinstvene...
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g Bit ¢e mjesta
i za nas!
Jeste li culio KOPIRA POZNATE | | I PRODAJE ROBU..
najnovijem poslu

ZIGOVE..

KAO DA sU
ORIGINALI!




Riki je prevarant!

Pokazat éemo mu da
moZemo posteno

A, evo dolazi
i Culi...

Vrijednim
zaradivati... radom...

registraciju zigova ...
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=

PHOTO!

NN
SN

Pozdrav svimal Bila sam u uredu za

Zig moze biti rije&, figura,
etiketa, zvuk, znak u tri
dimenzije...

To je ono po ¢emu se neki ozhacava kao proizvod te osobe
ili preduzeca, kako ga ne bi greskom zamijenili sa drugim!




Ako |judi mogu prepoznati Tako je, a sam trgovac moze reklamirati svoj Zig
roizvod koji Zele, onda ga oglasavanjem.
i mogu fraziti. > o —\

To zvuéi

S

ikada nije bilo
jasnije! 2

AKO_JE PROIZVOD DOBRO PRIHVACEN, LTUDI | [ ZI6 SE MOZE KORISTITI DA BI

CE PREPOZNAVATI ZI6, KOJI CE I SAM SE RAZVIO IMIDZ I STIL
POSTATI POZNAT TE CE MU PORASTI ODREDENOG PROIZVODA.
VRIJEDNOST. |

Ako razmislite o tome na drugi nalin, bez Ziga niko

Zbog toga je tako
nele prepoznati proizvod.

vazno imati Zig!

kolada je, veoma je
ukusna, ali ne mogu se
sjetiti robne marke...

ao mi je, ne mogu
pogoditil




akle, zapamtite, drustvo, ako Zig postane
- Ppoznat, |judi ée ga prepoznavati
i primjeivati, i...

novac!

>

Ali stanite malo... $ta ako drugi
kopiraju ili imitiraju nas zig?

To nije dozvoljeno, Zigovi moraju biti
posebni, i moraju se razlikovati od
svih drugih koji postoje.
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Oni trebaju biti
znaci prepoznavanja,
a he zabune.

PRIJAVLIJUJEMO IH ORGANIMA VLASTI ZBOG

KRSENJA ZAKONA.
Zapljena i kazna? Zasto
tolika kazna, kada mi je

posao tako mali?

rivotvorenje je ozbilja
prekrsaj, gospodine...

Ali $ta ako nas,
ipak, kopiraju ili
imitiraju?

Da biste zastitili svoj
Zig, najprije ga morate
registrirati.

Uhh! A ako ga nisam
registrirao? S

o




Ne moZzes ga Registracijom ti postajes Sy
zastititil ! dgovoran i zaduZen za taj Zi Postajes njegov
vlasnik... 1—‘
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Jedini koji ga ima Da li fo vrijedi za
pravo koristiti. cijeli zivot?

F Registracija vrijedi deset
godina, ali se moZe stalno i
iznova obnavljati. 2

Trebali bismo osmisliti
nas zig i odmah ga
registrirati.

Tzvolite, ovim
outem molim va

W/

2 U nekim zemljama period registracije je duzi.

Svi moramo predloziti rijeci koje se Morate zapamtiti da potrosaci
dopadaju potro3acima, a zatim izabrati vezu Zig za proizvod.
najbolju.

LU nekim zemljama moguce je zastititi neregistrovane zigove.



Sta mislite
to_bude

"BAMACUPIN ?

da

" BAMACUPIN ?

Od nasih
imena:
Babi,
Marko,
Culi,

gj Pon

Zvuéi kao

neki lijek.

A $ta mislite da
ga hazovemo

‘Eﬁﬂb@@?

Sta, misli& kao
Reebok,
Zigu TV
reklamama...?

Zar zaboravljas da ne mozemo
koristiti zig koji je veé registriran?

Da, poznat je u
cijelom svijetu!

Ups !
Izvinite...

Osim, haravno,

uz dozvolu
vlasnika.

MOZES DATT
DOZVOLU?

'osfoje razne

vrste Zigova

© Ssugestivni ili oni koji
podsjecaju na nesto. Takvi
nazivi upuuju na kvalitet
proizvoda ili usluge:

@ Proizvoljni. Oni znakovi
gdje nazivi ne opisuju niti
sugeridu sugeriraju kvalitet

proizvoda ili usluge:

© Mastoviti i izmidjeni.
Bez ikakvog konkretnog
znacenja:

KODAK:
Fanta
TONOTA




Biti vlasnik Ziga isto je kao
biti vlasnik automobila.

plati koristenje.

ZIG6 JE NEMATERITALNA
POKRETNA IMOVINA.

Ali mozemo mu odrediti
cijenu tako da ostvarimo
dobit?

Radi se o neCemu $to moZete prodati ili
dozvoliti nekome da koristi na odredeno
vrijeme, pod uslovom da

To zavisi o trzisnoj vrijednosti Ziga, i zbog toga je ugled
tako vazan, sjelate se?
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ZIG JE,KAO I SVAKA S
DRUGA ROBA,UNOVCLV. = ~
Hajdemo drustvo, .
moramo odluditi kakav ?'N A zasto ne
ée nam biti Zig) MVARKO
TASTINA?

Zasto ne bismo uzeli

SMatie

Zasto da ne? To je
proizvoljan Zig!




Culi Sezam je moje ime, to je
poput mog vlastitog Ziga, ja ga
posjedujem, i ne bih ti dozvolila
dg.ga

Ne moram biti jal! A @ aii pazite....
. Moglo bi biti i

Culi Sezam,

Postoje i ZAbrane za
registriranje Ziga , koje
se razlikuju ovisno o
zakonima svake zemlje
pojedina¢no.

L
Odjeca za Zivety
’ , volim
nosim...

r" \\j Za vi%e informacija,

posjetite lokalni ured za
Zigove u vasem gradu .

A $ta mislite da has
Zig bude

Svida mi se

ako je! Sada ga satmo trebamoy 3
dizajnirati i registriratil




®, ali $ta ako neko
® karamele, na primjer?

0 moZe uraditi zato 3to se radi o
razli¢itom proizvodu, koji nema nikakve
veze sa hasim majicama.

Nema rizika od zabune kada proizvodi nemaju KATEGORIJE PROIZVODA UTVRDENE
nista zajedni¢ko, kao na primjer automobili i SU SPORAZUMOM O MEDUNARODNOJ
fotoaparati. Razli¢iti proizvodi su razvrstani u KLASIFIKACLIJI IZ NICE

razli¢ite kategorije.

I, ako mogu dobiti
ovjerenu kopiju, molim vas,




Moramo objaviti prijavu u Da bi svako ko ima prigovor, odnosno ko je protiv
glasniku ureda za Zigove

naseg Ziga mogao o tome obavijestiti ured za

A ako niko nije
protiv?

U tom slucaju ured provjerava da li je prijava ispravna.

Ljudi ga prepoznaju i

Nas je proizvod dobio svoj .
registrovani zig ... traze..
®
\

Bilo je mnogo rada i truda, ali nas Zig
ima ugled i sada...
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